Onéletrajz
Név: Mardy Krisztina
Tanulmanyok:
1988-1992 Rozsa Ferenc Gimnazium, Békéscsaba
1994-2003 Eotvos Lorand Tudomanyegyetem Bolcsészettudomanyi Kar, esztétika, magyar
nyelv és irodalom szakok
Munkahelyek, szakmai tapasztalatok:
1997 6ta szerkeszt6ként dolgozom, a karrierem a n6i kozonséghez kotédik
1997-1999 Az elsé magyar glossy magazin, az Elite divatszerkesztSjeként kezdtem
1999- 2004 Taldlkozasok magazin szerkesztéjeként dolgoztam a Magyarorszagon valaha
legnagyobb példanyszamban, 600.000 kiadvany felett ingyenesen terjesztett magazin, a
Westel altal kiadott Taldlkozasoknal, melynek televizids verzidjaban is voltam szerkesztd
2003-2004 N6k Lapja Evszakok, Maxima magazin szerkeszts
1997- 2004 Szabaduszdként szinte az 6sszes kiadvannyal volt valamiféle munkakapcsolatom
1997- 2004 Reklamigynokségekkel dolgoztam egyltt termékbevezetéseken, kampanyokon
(Edison, Saatchi&Saatchi, Young&Rubicam)
2001- Az Elle magazin magyar piacra valé bevezetésének kampdanyan dolgoztam stylistként
2001- Gyakornok voltam a brit Vogue magazinnal, Lucinda Chambers irdnyitasa alatt
2004 6ta, magyarorszagi bevezetése éta vagyok a Condé Nast International tulajdonaban allg,
itthon a Ringier Axel Springer altal kiadott GLAMOUR f6szerkeszt6je. Tobb markakiterjesztést
inditottam el az elmult 16 évben, igy a GLAMOUR-napokat, mely 6tletemet tdbb orszag
atvette és megvaldsitotta, a GLAMOUR Women of the Year galat, a Gardrébfrissitést, a
Beautyfesztivalt, a Glammies szépségdijat, a Stiletto Run-t
2008 6ta a GLAMOUR.hu weboldal és a hozza tartozd kozosségi fellletek f8szerkesztSi
poziciojat is betoltdm
2016 ota vagyok a Digital Media Campus nemzetkozi oktatdsi program magyarorszagi
vezetBje, mely azt a célt tlizte ki maga elé, hogy segiti a médidban, a kommunikaciéban
dolgozd kollégdkat a digitdlis vildgban vald eligazodasban. Mar tébb mint szaz cégen bellli és
cégen kivili kolléga vett részt az oktatasi programon
El6adasok, szakmai tevékenységek:

2012 Budapest Corvinus Egyetem- el6adas cime: Egy divatmagazin szlletése



2016-ban és 2020-ban is tagja voltam a Magyar Olimpiai Bizottsag altal felkért, az olimpiai
ruharol dontd bizottsagnak

2016 Internet Hungary- el8adas cime: Integralt tartalommarketing kampany

2017 Internet Hungary- el6adas cime: Mingsithetetlen szamok: a disztribucio feltlirta a
tartalmat

2018 Evolution Hungary- el6adas cime: Ki osztja a lapot? A brand, a tartalom, a megszokas
2018 Evolution Hungary- el6adas cime: Milyen hatassal lesz a Facebook stratégiavaltasa a
hirdet6kre és f6leg a kiaddkra?

2019 6ta a Magyar Divat és Dizajn lgynokség kiilsés tandcsaddja vagyok, részt veszek az
oktatasi programok, események szakmai el6készitésében

2019 Szavazni fogok! el6adas- Eurdpai Parlament Kapcsolattarté iroda ifjusagi konferencia
2020 Hallasd a hangod! el6adas- Eurdpai Parlament Kapcsolattarté iroda ifjusagi konferencia
Nyelvismeret:

angol C kdzépfok

német C alapfok

Kutatasi téma megjeldlése

A divat és médiumai- Hogyan juttasuk el a divatcikkeket a visel8ikhez?

Ruhaja mindenkinek van, a legszegényebb orszagokat is elonti a textilhulladék. A divatmarkak
nem ruhdkat kindlnak, hanem idedkat. De vajon mik azok az ideak, amik még nem valtak
megkérdGjelezhetdvé? A divatipar tultermelése az egész rendszerre negitivan haté inflalédast
idézett el6. Hogyan lehet az elértéktelenedés ellenében értékeket allitani, és ezzel
visszaforditani a negativ folyamatokat? Vizsgalat targyava kell tenni a régi strukturakat,
kommunikacis médozatokat, szembe kell allitani az Ujonan megjelent rendszerekkel, hogy
modernizalni lehessen a beszéd maodjat, hogy ezaltal visszahathassunk a divat készitésének a
modjdra. Médiatudatossagra, probléma megoldd szemléletre van szlikség, és olyan eszkoztar

kidolgozasara, amit a kreativ ipari szerepl6k alkalmazni tudnak.



